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Missions

ÿ Principal sponsor (promoteur) du fonds I-
Source

ÿ PMA de PME
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PMA (1)

ÿ Propagande en faveur de la création d’entreprise

ÿ Conseils « gratuits » : réutilisation de l ’expérience
accumulée à l’Inria (ou ailleurs) pour aider des
porteurs de projets

ÿ Constitution de « réservoirs » de « managers »
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PMA (2)

ÿ Aides financières (avances remboursables)

ÿ Focus, focus, focus

ÿ Autres mesures à imaginer
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Échec

Équilibre

Désengagement

POURQUOI UN FONDS D’AMORÇAGE

Age de l ’organisation

R&D
NAISSANCE

SURVIE
REUSSITE

DECOLLAGE
MATURITE

T
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AMORCAGE

CAPITAL RISQUE

CAPITAL DEVELOPPEMENT

Marchés boursiers

FAIBLESSE
DE L ’OFFRE
en FRANCE
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LE MONTAGE EN PLACE

INRIA-Transfert Institutionnels

CDC

AXA

Capital Risque

PARTECH

BRIENNE

BANEXI

100 MF

LABORATOIRES
PUBLICS OU PRIVÉS

NTIC
COMPETENCES INRIA
DOMINANTE LOGICIEL

AMORCAGE DE START-UPAMORCAGE DE START-UPAMORCAGE DE START-UPAMORCAGE DE START-UPAMORCAGE DE START-UPAMORCAGE DE START-UPAMORCAGE DE START-UP

Comité
Consultatif

I-SOURCE GESTION
Équipe indépendante

sélection - montage
suivi

ANVAR
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� 3 MF en
Fonds Propres

sur 18 mois

LA DEMARCHE : CO-ENTREPRENDRE

CHERCHEURS
PORTEURS DE PROJET

I-SOURCE GESTION
Équipe
Vision , technologie
Produits & marchés potentiels
Besoins et ressources

Objectifs et Priorités
R&D

Marketing
Commercial

Ressources Humaines
Finances
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1er Produit
Équipe Initiale

Business Plan Complet

CAPITAL
RISQUE


